
国庆收官“三料冠军”花落《无双》，阿里影业再获黄金档期“爆款王” 

 

截止 10 月 7 日，大盘数据显示：《无双》累计票房近 7 亿元，这也宣告该影片正式夺得今

年国庆档票房冠军。这部由阿里影业出品、淘票票联合发行的影片，实现了国庆档票房、口

碑以及上座率的“三料冠军”，在国庆假日期间引发了全国观影热潮。 

 

 

 



 

图为淘票票专业版 10 月 7 日 23:59 票房数据 

 

这已经不是今年阿里影业第一次在重要档期市场大获全胜了。同样的押中档期内的爆款影

片、获得票房+口碑双丰收，阿里影业在进入 2018 年以来已完美复刻了三次：春节档票房

冠亚军《红海行动》、《唐人街探案 2》；暑期档冠亚军《我不是药神》、《西虹市首富》；

以及国庆档冠军《无双》——业内评价，阿里影业已成为“爆款收割机”，其秉持优质内容

战略正启航稳进。 

 

阿里影业出品+淘票票发行，档期爆款标配 



 

自 9 月 30 日上映起，《无双》就口碑爆棚，淘票票、豆瓣分别评分 8.8、8.1。根据淘票票

专业版的数据显示，《无双》的上座率始终远超同档期影片，且排片率在逐日提升——7 日，

《无双》的排片率已达到 26%，超过第二名 8 个百分点。 

 

 

 

同样的口碑炸裂、引领着排片率不断攀升的现象，观众还可以在《红海行动》、《我不是药

神》、《西虹市首富》等多部影片中找到。在它们背后，是一组不能被忽视的强大助推力—

—出品方阿里影业以及发行方淘票票。 

 

在针对《无双》的宣发中，阿里影业再次发挥生态优势，联动支付宝、花呗、优酷、大麦网、

口碑、UC 等阿里生态资源，通过精准化人群运作，力保影片上座率稳居国庆档第一。具体

来说，通过对淘票票用户购票历史行为、类型片喜好，对优酷看过《无双》预告片以及港剧

喜爱者打标签，都精准推荐了《无双》售票和相关信息。 

 

作为联合发行方，阿里影业旗下的用户观影决策平台淘票票，则通过上座率优势拉高了影片

的排片空间，让《无双》排片率升至最高 26%，成为国庆档唯一排片率持续增长的头部影

片；同时，淘票票平台上的想看数和优质影评也为用户提供了准确的观影决策依据，吸引更



多人走进影院，从而助力影片票房一跃而上。据数据显示，《无双》在一二线票仓的票房占

比达 59%，而四线及以下城市的票房占比也达 20.7%。 

 

此外，《无双》和其他爆款影片的背后，还有阿里影业旗下的一站式宣发平台“灯塔”的身

影。国庆前夕，“灯塔”推出了 2.0 版本，从产品、数据、服务等方面进行全面升级，为行

业提供更具效率和效果的电影宣发。 

 

在随后而来的国庆档，这个升级后的互联网宣发利器很快得到了应用。《无双》上映前，“灯

塔”为其安排了试映会，从人群定位、物料策略建议、口碑和渠道等几方面给片方提出建议，

各项数据给电影宣发提供了专业的参考依据，直接决定了电影与物料的正向连通。 

 

 

 

今年 4 月才上线的“灯塔”，目前已经服务超过 30 部影片，开通 115 个企业账号、举办 13

场试映会、覆盖 4600 万点映用户、为客户累计节省了 18%的宣发费用。依托阿里大生态



体系的用户群，灯塔通过大数据精准掌握观众兴趣和需求，更科学有效地制定宣发策略，并

针对用户反馈进行快速反应。 

 

《无双》在宣发上也通过多种策略争取年轻观众的注意力，在中秋档就率先开启了高校路演。

年轻化策略最终起到了效果，淘票票专业版数据显示，《无双》想看人数的人群画像中，20-

24 岁人群比重最高，占到 28%，29 岁以下想看观众更是超过 66%。此外，增量票房也是

一大亮点。数据显示，《无双》在 40-49 岁的受众群体中占比高达 18.1%，这也成为细化

人群票房拉升的基础。 

 

依托多渠道流量入口及用户画像等全方位的数据分析，在线票务平台正在电影市场中发挥越

来越重要的作用。近年来，随着在电影内容布局上的独具慧眼，阿里影业通过旗下的淘票票、

“灯塔”，正在为诸多电影“保驾护航”，将优质内容提升打造成为爆款。 

 

“优质内容+新基础设施”，双轮驱动爆款收割机 

 

从春节档冠亚军《红海行动》、《唐人街探案 2》，到暑期档冠亚军《我不是药神》、《西

虹市首富》，阿里影业出品加上淘票票发行，已逐渐成为业内公认的“爆款标配”。连续收

割各档期的票房冠亚军，阿里影业的独到眼光和打法，是随着核心战略的确立而逐渐“修炼”

而成的。 

 



去年，阿里影业调整了核心业务，形成了涵盖内容生产制作、互联网宣传发行业务、IP 授权

及综合运营、院线票务管理及数据服务的全产业链生态。这也是互联网+影视产业的发展行

至十字路口，头部企业带领行业所做出的探索。 

 

到了今年上影节期间，阿里影业董事长兼 CEO 樊路远明确提出了“新基础设施+优质内容”

的双轮驱动战略，明确了这家互联网影视公司对于构建用户触达、内容产业和商业化的产业

布局思路。至此，阿里影业的“爆款收割”路径变得空前明晰起来。 

 

 

 

“对优质内容的投入无上限”、“‘迷信’内容，相信宣发”。2018 年以来，阿里影业始

终坚持双轮驱动战略，一面通过独到眼光与档期内最优质内容的片方合作，一面通过互联网

宣发来放大好内容的声量，为优质内容的“1”后面加上一串“0”。 

 



《无双》影片本身凭借悬疑剧情和大卡司的发挥树立了良好口碑，而同时作为联合发行方的

淘票票，在影片口碑的持续发酵上发挥了巨大作用。除了自身购票平台大 V86%的推荐度和

17 万人次的想看人数形成“硬性引导”外，淘票票还利用自身的流量优势，充分扩散口碑。

包括上述各档期头部影片在内，这些爆款诞生的背后，都是口碑在先，流量在后。淘票票作

为互联网宣发平台，更多是以“口碑助推器”和“流量连接器”的形象出现。至此，优质内

容被全面提升为爆款。 

 

中国电影产业在飞速发展，互联网+影视的行业变革也在实时推进。就在这个国庆档期间，

中国电影 2018 年度票房仅用 277 天就突破了 500 亿，提前去年 47 天达到了这一成绩。

这其中，既有行业自身日趋成熟的必然，也有阿里影业这样的入局者为影视带来的变革驱动。

当影视+互联网已经成为新常态，掌握优质头部内容+新基础设施的公司，终将引领时代，

为电影市场的格局带来剧变。 


